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说明、目录、图表目录

    精品酒店是指位于大型商业圈内，配置一整套高标准硬件设施和酒店服务系统，聘请专业

酒店服务公司经营和管理，为城市高端人群提供便捷、高尚和舒适生活居住的高尚物业。

    精品酒店创办于80年代初期，以它那崭新概念的设计和独特的氛围而变得炙手可热。它的

创办人LANSCHRAGER和合伙人STEVERUBLL在70年代的纽约开办了一家并不出名的54号迪

斯科工作室，1984年MORGANS酒店开业了，这是一座反映顾客兴趣和生活方式的酒店，一

座能提供乐趣和娱乐而有别于那些俯拾即是、索然无味、大众化的酒店，而如今在世界各地

已拥有十几家十分著名的酒店。精品酒店的发展直至20世纪90年代才开始起步，因此其发展

并不十分成熟和完善，而且在全球的分布状况也极不平衡。

    绝大多数精品酒店都集中在美国和欧洲等发达国家，在巴黎、纽约、旧金山、洛杉矶有许

多精品酒店，像曼哈顿德洛维尔酒店、伦敦的大都市酒店、纽约的时代酒店、旧金山的丰收

场酒店，而在其他地区的分布则明显低于欧美，加拿大、墨西哥和澳洲等国家是精品酒店发

展的第二军团；在亚洲的数量极少；而非洲则几乎没有。

    精品酒店的分布状况主要是由于国家和地区间社会经济水平发展不平衡所造成的。欧美发

达国家相对于亚非等其他地区，其酒店业发展起步较早、历史悠久，常规类型酒店的服务、

机制等各方面已经发展得日臻完善，并且行业竞争愈演愈烈。因此不少酒店管理者针对他们

有限的资金、有限的资源、有限的客源渠道，使他们在全球、全国范围内按一般方法和连锁

酒店竞争成为不可能，于是调整思路，探索新的酒店经营之路，针对时尚未意识较强的游客

正在追求享受艺术品位，需要新奇的东西，需要兴奋感。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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